Przed Toba ocean mozliwosci

1. Ktoére wykluczajace stowo kluczowe NIE jest odpowiednie w przypadku witryny sprzedajacej

komputery?

a. kup

b. informacje

C. bezptatne

d. definicja

2. (Gdzie na koncie AdWords sa wyswietlane kredyty za przekroczenie limitu kliknig¢, czyli
zwigkszenie tzw. Dostawy kliknigc?

a. nakarcie Moje konto

b. na wyciagu bankowym dla karty kredytowej

C. na stronie Szczegoty kampanii

d. nakarcie Zarzadzanie kampania

3. Co nalezy zrobi¢ aby reklama byta wyswietlana na najwyzszej pozycji, ponad wynikami
wyszukiwania Google?

a. doda¢ wigcej stow kluczowych do kampanii w celu zwigkszenia zasiggu reklamy

b. zwigkszy¢ dzienny budzet, aby byt wyzszy niz budzet konkurencji uzywajacej tych samych
stow kluczowych

c. skontaktowac si¢ z dzialem obstugi AdWords i ustali¢ kolejno§¢ zamieszczania reklam
gwarantujaca najwyzsza pozycj¢

d. zwigkszy¢ Wynik Jakosci i maksymalna stawke kosztu kliknigeia (CPC), aby zapewni¢ jak
najwyzsza pozycje reklamy

5. Projektujesz nowa kampani¢ AdWords dla klienta, ktéry nigdy nie uzywat tego programu
reklamowego. Ktora z ponizszych czynnosci nalezy wykonac jako pierwsza?

a. wybra¢ trafne stowo kluczowe

b. oceni¢ witryng internetowq klienta

c. przetestowac przekazy i stowa kluczowe

d. przeprowadzi¢ rozmowa na temat celow klienta

Ktore trzy typy zasobow internetowych obejmuje sie¢ Google?(wybierz trzy opcje)
witryny Google

wybrane oprogramowanie internetowe

strony wynikow wyszukiwania udostgpniane przez partnerow

witryny 1 ustugi w sieci partnerskiej

oooTe o

Edytor AdWords to:

aplikacja komputerowa, ktéra mozna pobra¢ za jednorazowa oplata

pobierana na komputer bezptatna aplikacja do wprowadzenia duzych zmian na koncie
program, ktory mozna pobra¢ za darmo 1 uzywac tylko w trybie online

program, ktéry mozna pobra¢ i uzywac tylko do pracy z duzymi kontami AdWords

Qoo N
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Przed Toba ocean mozliwosci

8. Gdy stosowane jest dopasowanie , reklama bedzie wyswietlana, jesli stowo kluczowe lub
wyrazenie zostang zawarte w wyszukiwanym hasle. Reklama bgdzie réwniez wyswietlana,
kiedy przed stowem kluczowym, po nim, albo po wyszukiwanym wyrazeniu beda wystepowac
dodatkowe wyszukiwane hasta. (wybierz dwie opcje).

a. Sciste

b. przyblizone

c. do wyrazenia

d. wykluczajace stowo kluczowe

9. Kiedy wezwanie do dziatania uzyte w tekscie reklamy jest najskuteczniejsze?

a. kiedy jest chwytliwe lub zabawne

b. kiedy nie zawiera konkretnych cen produktéw lub ustug

c. Kkiedy jest takie samo, jak wezwanie do dziatania widniejace w witrynie

d. kiedy jest inne niz wezwanie do dziatania widniejace w witrynie

10. Przed zmiana kosztu kliknigcia (CPC) stowa kluczowego nalezy wzia¢ pod uwage wptyw tej

zmiany na:

a. status grupy reklam

b. $rednia pozycje grupy reklam

. koszt kliknigcia (CPC) na poziomie grupy reklam

d. opcje dopasowania stow kluczowych

11. W miejscach docelowych w sieci Google beda wyswietlane:

wszystkie stowa kluczowe w grupie reklam
wszystkie kampanie na koncie

wszystkie grupy reklam w kampanii
wszystkie teksty reklam w grupie reklam

o0 o

12. Jak mozna pozna¢ stawki kosztu kliknigcia (CPC) innych reklamodawcow AdWords?
a. za pomoca Narzedzia propozycji stow kluczowych

b. za pomoca Narzgdzia prognozy odwiedzin

c. nie mozna pozna¢ stawek innych reklamodawcow

d. nalezy skontaktowac sig ze specjalista AdWords 1 poprosi¢ o takie informacje

13. Sie¢ partnerska Google zapewnie reklamodawcom:

a. wigkszy zasieg i tatwos¢ dystrybucji

b. alternatywe wobec wys$wietlania reklam w Google

c. statystyki w czasie rzeczywistym dotyczace czasu i miejsca wyswietlania reklam AdWords w
Internecie

d. mozliwos$¢ $ledzenia klikni¢¢ az do konwersji dla roznych formatoéw reklamy online

14. Na stronie Szczegoty grupy reklam mozna :

a. edytowac stowa kluczowe

b. edytowa¢ dzienny budzet

C. utworzy¢ nowa kampani¢

d. edytowa¢ maksymalne dzienne budzety stoéw kluczowych
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Przed Toba ocean mozliwosci

15. Jezeli stowa kluczowe sa dobrze kierowane, ale wspdtczynnik konwersji jest mimo tego niski,
co mogtoby zwigkszy¢ liczbe konwersji?

a. dodanie ogolniejszych stow kluczowych do listy

b. kierowanie uzytkownikéw do najbardziej dopasowanej strony docelowej w witrynie

c. zmiana opcji dopasowania wszystkich stow kluczowych na dopasowaniu w przyblizeniu

d. jezeli stowa kluczowe sa dobrze kierowane, nie mozna zwigkszy¢ wspotczynnika konwersji

16. Jakie skutki bedzie prawdopodobnie miato zwigkszenie maksymalnego kosztu kliknigcia(CPC)?
a. zmniejszenie sredniego CPC

b. zwigkszenie wspolczynnika konwersji

c. wyzsza pozycja lub ranking reklamy na stronie

d. rzadsze wys$wietlanie w witrynach sieci Google

17. Ktore produkty sa monitorowane przez Google w tekscie reklam i listach stow kluczowych?
(wybierz dwie opcje)

a. alkohol

b. akty artystyczne

c. oprogramowanie do masowego rozsylania poczty e-mail

d. kursy przygotowujace do egzamindéw na uczelniach wyzszych

18. W jakim przypadku wykluczajace stowa kluczowe najbardziej zwigkszaja skutecznosé
kampanii?

a. kiedy trafnie opisuja sprzedawane produkty, badz ustugi

b. kiedy sa to bardzo precyzyjne, kilkuwyrazowe wyrazenia np. ,,czerwony klasyczny samochod

sportowy rocznik 1960”

c. kiedy sa to stowa, ktore moga powodowaé wyswietlanie reklam, ale prawdopodobnie nie dadza

wielu kliknig¢

d. kiedy sa to doktadnie te same hasta, ktére ustawia si¢ jako dopasowanie przyblizone, do

wyrazania lub $ciste

19. Jakiego typu witryny NIE beda zmniejsza¢ reklam AdWords?
a. blogi

b. witryny z wiadomos$ciami

c. witryny z tre$cig erotyczng dla dorostych

d. strony wynikéw wyszukiwania inne niz Google

20. Co to jest AdWords w wersji dla poczatkujacych?

a. mozliwos¢ rozpoczynania i konczenia kampanii w dowolnej chwili

b. prosty interfejs zawierajacy wszystkie funkcje AdWords

c. prostsza wersja programu AdWords zawierajaca podstawowe funkcje

d. wersja programu AdWords, ktérej musza uzywaé wszyscy nowi reklamodawcy

21. Ktora metoda najszybciej poprawi pozycjg reklamy?

a. zwigkszenie dziennego budzetu

b. zmiana opcji dopasowania stéw kluczowych

c. zwigkszenie maksymalnych stawek kosztu kliknigcia (CPC)

d. optymalizacja kampanii AdWords, w celu zwigkszenia wspotczynnika klikalno$ci(CTR)
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22. Jezeli kampania jest  , jej reklamy nie bgda wyswietlane w Google
a. wstrzymana

b. zmieniona

c. aktywna

d. zduplikowana

23. Na ktoérej stronie mozna zobaczy¢ dzienny budzet dla wszystkich kampanii?
a. podsumowanie ptatnosci

b. szczegdly kampanii

c. preferencje ptatnosci

d. podsumowanie kampanii

24. Jezeli cheesz, aby reklama wys$wietlala si¢ podczas wyszukiwania stowa kluczowego ,,batoniki
czekoladowe”, ale bez zadnych innych stéw podanych w wyszukiwanym zapytaniu, jakie stowo
kluczowe nalezy dodac?

a. batoniki czekoladowe

b. (batoniki czekoladowe)

c. ,,batoniki czekoladowe”

d. [batoniki czekoladowe]

25. Ktora z ponizszych metod jest najskuteczniejsza w przypadku kampanii kierowanej
kontekstowo?

a. korzystanie z wykluczajacych stéw kluczowych

b. okreslanie stawek na poziomie grupy reklam

c. wybieranie ogdlnych stron docelowych dla kazdej grupy reklam

d. testowanie roznych formatow reklam

26. Jaki poziom wydatkéw musi spetnic¢ reklamodawca rozliczajacy si¢ w dolarach USA, aby mie¢
mozliwos¢ korzystania z opcji ptatnosci na podstawie faktury?

a. 500 USD tygodniowo

b. 500 USD miesigcznie

c. 1500 USD miesigcznie

d. 4000 USD miesigcznie

27. Jezeli potaczone budzety dzienne wszystkich kampanii reklamowych bgda przekracza¢ dzienny
limit wydatkow. Google ~ wyswietlanie reklam, aby nie przekracza¢ tego limitu.

a. wstrzyma

b. spowolni

c. wylaczy

d. przyspieszy

28. Co trzeba zrobi¢, aby przesta¢ otrzymywacé raporty wysylane regularnie poczta elektroniczna?
a. zakonczy¢ dziatanie wszystkich reklam zwigzanych z raportem lub je usuna¢

b. klikna¢ kartg Raporty, aby przej$s¢ do Centrum raportow, a nastgpnie wybrac opcj¢ Edytuj
szablon

c. wysta¢ e-mail do dziatu pomocy technicznej AdWords 1 poprosi¢ specjaliste¢ AdWords o
usunigcie raportu

d. odpowiedzie¢ na e-mail z raportem 1 doda¢ do wiadomosci wyraz ,,wyrejestruj”
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29. Co to jest wspotczynnik klikalnosci (CTR)?

a. taczna liczba kliknie¢ reklamy

b. kwota, jaka reklamodawca ptaci za kazde kliknigcie reklamy przez uzytkownika
c. faczna warto$¢ wszystkich konwersji podzielona przez taczna liczbg¢ konwersji
d. liczba kliknig¢ reklamy podzielona przez liczbg jej wyswietlen

30. Ktore z ponizszych stwierdzen trafnie opisuje jak maksymalna stawka kosztu kliknigcia (CPC)
wplywa na wyswietlane reklamy?

a. reklama nie bedzie w ogole wyswietlana, jezeli reklamy konkurencji beda miaty wyzsza stawke

b. reklama nie bedzie wyswietlana, jezeli dzienny budzet kampanii bedzie wigkszy niz maksymalny

CPC

c. wybrany CPC musi zapewni¢ utrzymanie odpowiedniego zysku z uzyskanych kliknig¢

d. zwigkszenie maksymalnego CPC moze spowodowac szybkie wykorzystanie dziennego budzetu,

przez co reklamy nie bgda wyswietlane przez reszte dnia

31. Dopasowanie przyblizone stowa kluczowego generuje duzo wyswietlen, ale bardzo mato
kliknig¢. Ktore dziatanie z najwigkszym prawdopodobienstwem zwigkszy wspotczynnik
klikalnosci (CTR)?

a) Kierowanie kampanii na wigkszy obszar geograficzny

b) Zmiajna dopasowania stow kluczowych z przyblizonych na wykluczajace

C) Zmiana stéw kluczowych w dopasowaniu przyblizonym na stowa kluczowe w dopasowaniu
wbudowanym.

d) Kierowanie kampanii na uzytkownikow szykajacych wynikow w regionie lub miejscowosci
reklamodawcy.

32. Jesli wyswietlasz reklamg lokalnej firmy na globalnych stronach wyszukiwania, zapewne

spowoduje to:

a) Wyzszy wspotczynnik klikalnosci (CTR), poniewaz reklamy wyswietlane sa wigkszej
grupie uzytkownikow

b) Wyzszy CTR, poniewaz konkurencja migdzynarodowa o dane stowa kluczowe bedzie
mniejsza

c) Nizszy wspotczynnik konwersji, poniewaz uzytkownicy beda dowiadywac sig, ze sklep nie
obstuguje ich obszaru.

d) Nizsza liczbg wyswietlen.

33. Aby konwersja byta najskuteczniejsza, informacje z reklam powinny by¢ wyswietlane
witryny.

a) na stronie docelowej

b) 1-2 kliknigcia od strony docelowe;j

c) 3-4 kliknigcia od strony docelowej

d) 5-6 kliknig¢ od strony docelowe;j

34. Co mozna znalez¢ na stronie Szczegoly kampanii?
a) Teksty reklam
b) Nazwy grup reklam
¢) Srednie pozycje poszczegodlnych stow kluczowych
d) Wspotczynniki klikalnosci (CTR) poszczegdlnych stow kluczowych
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35.

a)
b)
c)
d)

36.

a)
b)

c)
d)

37.

40.
a)

c)
d)

41.

a)
b)
c)
d)

Przed Toba ocean mozliwosci

Ktoére narzedzie mozna wykorzysta¢ do prognozowania pozycji reklamy dla nowo utworzonego
stowa kluczowego?

Utworz reklame

Narzedzie propozycji stow kluczowych

Centrum raportow

Narzedzie prognozy odwiedzin.

Na ktorym etapie cyklu zakupdw konwersje sa najbardziej prawdopodobne?
Zainteresowanie

Zachowanie

Zakup

Swiadomo$é

Jesli reklama ma by¢ wyswietlana uzytkownikom wyszukujacym stowa kluczowe w okreslone;j
odleglosci od firmy, ktorej opcji kierowania nalezy uzyc¢?

Kierowanie globalne

Kierowanie piramidowe

Kierowanie na obszar niestandardowy

Kierowanie na regiony i miejscowosci

. Co warto zmienic¢, jezeli stowo kluczowe ma wysoki wspotczynnik klikalnosci (CTR), ale

kliknigcia nie prowadza do konwers;ji?
Wyswietlany adres URL reklamy.

Strong docelowa witryny.

Budzet dzienny kampanii.

Ustawienia kierowania kampanii na jgzyk.

. Co powoduje generowanie réznych prognoz przez Narzedzie prognozy odwiedzin? (Wybierz

trzy opcje).

a) Zmiana tekstu reklamy

b) Dodanie lub usuniecie stow kluczowych
C) Zmiana kosztu kliknigcia (CPC)

d) Zmiana kierowania na jezyki i kraje.

Podczas tworzenia tekstu reklamy najlepsze wyniki daje umieszczenie w tytule reklamy .
stow kluczowych

nazwy firmy

numeru telefonu

adresu URL strony docelowej

Jeste$ reklamodawca, ktory placi karta kredytowa po wykonaniu ustugi. W dniu 4 wrze$nia
aktywujesz konto AdWords i w Podsumowaniu ptatnosci pojawia si¢ kwota optaty aktywacyjnej
w wysokos$ci 5,00 USD (lub rownowarto$¢ w walucie miejscowej). Do 25 wrzesnia na koncie
zostaja odnotowane kliknigcia warte 50,75 USD. Kiedy po raz pierwszy zostanie obcigzona
karta kredytowa?

4 wrzesnia

25 wrzes$nia

Pod koniec miesigca — 30 wrzeénia.

30 dni po aktywacji konta dokonanej 4 wrze$nia.
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42. Ktora technika utatwia tworzenie skutecznego i atrakcyjnego tekstu reklamy?
a) Powtarzanie stwierdzen

b) Uzywanie wielu wykrzyknikow

c) Uzywanie trafnych stéw kluczowych w nagtéwku reklamy

d) Uzywanie kontrowersyjnego jezyka w celu przyciagni¢cia uwagi.

43. Ktore stwierdzenie o kodach promocojnych wysytanych przez Google jest prawdziwe?

a) Na koncie przyznawany jest kredyt na okreslona warto$¢ kliknig¢ reklam AdWords.

b) Reklamodawcy uzyskuja okreslona liczbe dni bezptatnego korzystania z programu AdWords.

c) Na konto karty kredytowej reklamodawcy jest przekazywana suma réwna wartosci kodu
promocyjnego.

d) Reklamodawcy moga wykorzysta¢ warto$¢ kredytow promocyjnych do zakupu ustug i
produktéw Google, takich jak artykuty ze sklepu Google, lub uzyska¢ pomoc w prowadzeniu
kampanii reklamowych.

44. Prawa do znakow towarowych sa 1 uzyskuje si¢ je

a) ograniczone do poszczeg6lnych branzy / na poziomie §wiatowym

b) nieograniczone do poszczegdlnych branzy / na poziomie §wiatowym

c) ograniczone do poszczegoélnych branzy / w kazdym kraju oddzielnie

d) nieograniczone do poszczegdlnych branzy / w kazdym kraju oddzielnie

45. Co moze sig sta¢, jezeli dzienny budzet kampanii bgdzie nizszy niz zalecana kwota?
a) Reklamy w ogole nie beda wyswietlane

b) Reklamy moga by¢ wyswietlane na nizszej pozycji

c) Reklamy moga nie by¢ wyswietlane w partnerskich miejscach docelowych.

d) Reklamy moga by¢ nieregularnie wyswietlane w ciagu dnia.

46. Dzienny budzet mozna ustali¢ na poziomie
a) rozliczenia

b) stowa kluczowego

c) grupy reklam

d) kampanii

47. Co jest potrzebne do potaczenia kont z kontem Menedzera klienta?

a) Adres e-mail uzywany do logowania i hasto do konta, z ktérym chcesz si¢ potaczy¢

b) Nazwa (nazwisko) klienta i adres e-mail uzywany do logowania na konto, z ktorym chcesz si¢
polaczyc.

c) Adres e-mail uzywany do logowania i informacje rozliczeniowe konta, z ktorym chcesz si¢
polaczy¢

d) Identyfikator klienta do konta, z ktorym chcesz si¢ potaczyé

48. Jezeli przy dokonywaniu optaty w programie Google AdWords karta kredytowa zostanie
odrzucona, co nalezy zrobi¢, aby ponownie uaktywni¢ reklamy?

a) Poda¢ dane innej waznej karty kredytowe;j

b) Skontaktowa¢ si¢ z bankiem i poprosi¢ o ponowna realizacj¢ opftaty.

c) Wysta¢ czek z oplata regulujaca zalegle nalezno$ci

d) Whniesc¢ optatg aktywacyjna i jeszcze raz przestaé informacje o karcie kredytowe;.
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49. Co to jest mnoznik stawki?

a) Dzienny budzet pomnozony przez 30 dni

b) Funkcja, ktora umozliwia wybieranie pozycji reklamy w Google

c) Funkcja Harmonogramu reklam, ktora umozliwia zwigkszanie lub zmniejszanie stawek w
pewnych okresach

d) Funkcja, ktéra umozliwia okreslanie dni i godzin wyswietlania reklam AdWords.

50. Jaka jest typowa przyczyna zwigkszonej liczby kliknig¢?

a) Niedawno dodano do kampanii wykluczajace stowa kluczowe

b) Reklama zostata niedawno zatwierdzona do wys$wietlania w sieci Google

c¢) Reklama zostata ostatnio odrzucona wskutek naruszenia Wskazowek redakcyjnych Google
AdWords

d)Kilku konkurentéw rowniez zaczeto wyswietla¢ reklamy AdWords w wynikach wyszukiwania
tych stéw kluczowych.

51. Aby utrzymac¢ porzadek na duzym koncie, warto utworzy¢ niepowtarzalne i
a) teksty reklam / stowa kluczowe

b) nazwy kont / hasta

c) nazwy kampanii / grupy reklam

d) preferencje kierowania / dzienne budzety

52. Aby mie¢ mozliwos¢ tworzenia reklam lokalnych, nalezy najpierw:

a) Uaktywni¢ opcjg sieci partnerskiej

b) Doda¢ informacje do wykazu firm, korzystajac z naszego Centrum firm lokalnych
c¢) Zweryfikowa¢ podane informacje o firmie

d) Odpowiedzibic

53. W jakich miejscach moga by¢ wyswietlane reklamy AdWords na stronie wyszukiwania
Google.com lub na innej stronie wyszukiwania w domenie Google (np. Google.pl)?

a) Nad bezptatnymi wynikami wyszukiwania lub po ich lewej stronie

b) Nad bezplatnymi wynikami wyszukiwania lub po ich prawej stronie

¢) Wsrod bezptatnych wynikow wyszukiwania, nad nimi lub po ich prawej stronie

d) Wérod bezptatnych wynikow wyszukiwania, nad nimi, po ich prawej stronie oraz pod nimi.

54. Co to sa wyswietlenia?

a) Reklamy kierowane na jeden zestaw stéw kluczowych

b) Liczba kliknig¢ reklamy

c) Liczba wskazujaca, ile razy reklama pojawita si¢ w Google lub w sieci Partnerow Google
d) Liczba kliknig¢¢ reklamy podzielona przez liczbg jej wyswietlen.

55. Koszt dziatan w interfejsie API jest oparty na nastgpujacej strukturze opfat:

a) 0,25 USD (lub rownowarto$¢ w walucie miejscowej) za kazde 1000 wykorzystanych jednostek
przydziatu.

b) Bezptatnie dla wszystkich uzytkownikow.

c) 1,00 USD (lub rownowarto$§¢ w walucie miejscowej) za kazde 100 wykorzystanych jednostek
przydziatu.

Enzo Sp. z 0.0. ul. Kunickiego 46/4, 20-417 Lublin  tel. 081 531 86 73  e-mail: biuro@enzo.pl www.enzo.pl



Przed Toba ocean mozliwosci

56. Za pomoca narzedzia Zmien opcje dopasowania stow kluczowych mozna zastosowa¢ zmiany
dopasowywania stow kluczowych do wielu .

a) kont

b) domen

c) kampanii

d) potaczonych kont

57. Ktéry reklamodawca skorzystatby najbardziej na kierowaniu na regiony i miejscowosci?
a) Sprzedawca muzyki na CD

b) Ogolnokrajowa organizacja charytatywna

¢) Pizzeria dostarczajaca jedzenie do domu

d) Internetowe biuro podrézy specjalizujace si¢ w wycieczkach do Paryza

58. Ktorego narzedzia nalezy uzy¢, aby rozszerzyc list¢ stow kluczowych o dodatkowe ich
odmiany?

a) Narzedzia propozycji stow kluczowych

b) Narzedzia Znajdz i zmien stowa kluczowe

c¢) Narzedzia prognozy odwiedzin

d) Narzedzia rozszerzania stow kluczowych

59. Ktore stwierdzenie dotyczace zasad AdWords zwiazanych ze znakami towarowymi/prawami
autorskimi jest prawdziwe?

a) Zasady Google zwigzane ze znakami towarowymi odnosza si¢ do wynikdw wyszukiwania oraz
linkéw sponsorowanych.

b) Google zabrania uzywania jakichkolwiek znakow towarowych w stowach kluczowych 1 tekstach
reklam.

c) W reklamach AdWords dopuszczalne jest uzywanie znakow towarowych lub materiatow
chronionych prawem autorskim, nawet jezeli wtasciciel znaku towarowego lub praw autorskich
zglosi zazalenie do Google.

d) Google ma dwie rozne procedury dotyczace wnioskow zwigzanych ze znakami towarowymi:
jedna dotyczaca USA, Kanady, Wielkiej Brytanii 1 Irlandii, a druga — pozostatych krajow.

60. Why would the following ad be disapproved based on the Google AdWords Editorial
Guidelines? (Choose two.)

AffordableFlorist

Flowers,Flowers and More Flowers!!
Same day delivery. Great Selections
www.affordableflorist.com

a) Pisownia

b) odstepy

c) Gramatyka

d) Interpunkcja

e) Uzycie wielkich liter

Enzo Sp. z 0.0. ul. Kunickiego 46/4, 20-417 Lublin  tel. 081 531 86 73  e-mail: biuro@enzo.pl www.enzo.pl


http://www.affordableflorist.com/

Przed Toba ocean mozliwosci

61. Ktore z ponizszych zestawow stow kluczowych sa odpowiednie dla grup reklam w kampaniach
kierowanych kontekstowo? Prosimy zaznaczy¢ wszystkie prawidlowe odpowiedzi.

a) Zestaw bezposrednio zwiazany z produktem (poszukiwany produkt lub ustuga)

b) Zestaw posrednio zwigzany z produktem (podobne produkty lub ustugi).

¢) Zestaw dopasowany do zainteresowan grupy docelowe;.

d) Zestaw zwiazany z dopasowaniem stow kluczowych (w tym stéw kluczowych w liczbie
pojedynczej i mnogiej).

62. Wykluczajace stowa kluczowe generuja  wyswietlen 1/lub kliknig¢.
a) zero

b) mato

c) wiele

d) Informacje sa niewystarczajace, by wskaza¢ prawidlowa odpowiedz.

63. Na jakiej stronie mozna ponownie uaktywni¢ zakonczona kampanig?
a) Narzedzia

b) Szczegoly grupy reklam

c) Preferencje ptatnosci

d) Edytuj ustawienia kampanii

64. Ktora z ponizszych opcji zapewnia reklamodawcom uzyskanie najwigkszej korzysci z kliknigé
uzyskanych w sieci partnerskiej Google? (Wybierz jedna opcje).

a) Google PageRank

b) Inteligentna wycena w Google

c) Stawki stow kluczowych

d) Algorytm wyszukiwania Google

65. Jakie czynnosci mozna wykona¢ na karcie Moje konto?

a) Doda¢ nowe stowa kluczowe

b) Zmieni¢ dzienny budzet.

c) Edytowac preferencje ptatnosci

d) Sledzi¢ koszt okreslonej grupy reklam w ciagu ostatniego miesiaca.

66. Jezeli stowo kluczowe jest  , maksymalny koszt kliknigcia (CPC) powinien zosta¢ .
(Wybierz dwie opcje).

a) dochodowe / zwigkszony

b) dochodowe / taki sam

c¢) niedochodowe / zwigkszony

d) niedochodowe / taki sam

67. Aby utworzy¢ reklamy i stowa kluczowe w jezyku japonskim, francuskim, niemieckim,
angielskim 1 wloskim, a takze skierowac te reklamy na poszczegolne kraje, nalezy utworzy¢

a) wiele grup reklam w jednej kampanii kierowanych osobno na kazdy kraj i jezyk.

b) jedna grupg reklam ze stowami kluczowymi i tekstami reklam kierowanymi na kazdy kraj 1 jezyk
osobno.

c) kampanig dla kazdego j¢zyka, a nastgpnie kierowac reklamy na kazdy kraj 1 j¢zyk osobno w
obrgbie kazdej kampanii.

d) po jednym koncie dla kazdego jezyka, a nastgpnie kierowac reklamy na kazdy kraj 1 jezyk
osobno na kazdym koncie.
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68. Jezeli masz stowo kluczowe ,,tort czekoladowy” dopasowane do wyrazenia, Twoja reklama
moze zosta¢ wyswietlona w Google, kiedy kto$ bedzie wyszukiwat stowo kluczowe

a) pyszne torty

b) tort czekoladowy z wisniami

c) tort kremowo-czekoladowy

d) tort w polewie czekoladowej

69. Z jakich powodow reklama po wpisaniu w Google stowa kluczowego ,,Kwiaty Wroctaw” moze
si¢ nie wyswietlic? (Wybierz trzy opcje).

a) Karta kredytowa zostata odrzucona

b) Reklama zostata odrzucona wskutek niezgodnosci ze Wskazoéwkami redakcyjnymi Google
AdWords.

¢) Budzet dzienny kampanii jest nizszy niz zalecany, dlatego Google rozktada wyswietlenie reklam
réwnomiernie w ciagu dnia.

d) W wyszukiwaniu stowo kluczowe zostato napisane wielka litera (,,Kwiaty Wroctaw”), natomiast
na koncie to stowo kluczowe zostato wprowadzone mata litera (,,kwiaty wroctaw™).

70. Ktory stan stowa kluczowego moze sprawié, ze reklamy nie beda wyswietlane?
a) Aktywne

b) wyrazenie

c¢) Normalne

d) Odrzucone

71. Jaka jest definicja praw autorskich?

a) Jest to licencja uprawniajaca do pisania tekstow publikowanych

b) Jest to nazwa, symbol lub inny element identyfikujacy produkt, zarejestrowany oficjalnie, z
ktérego na mocy prawa moze korzystac tylko wtasciciel lub producent.

c) Jest to roszczenie zgloszone przez autora, kompozytora, dramatopisarza, wydawce lub
dystrybutora w odniesieniu do witryny internetowej, produktu lub dzieta sztuki.

d) Prawo autorskie to prawo przystugujace autorowi, kompozytorowi, dramatopisarzowi, wydawcy
lub dystrybutorowi do wytacznej publikacji, produkcji, sprzedazy lub dystrybucji dzieta
literackiego, muzycznego, teatralnego lub dzieta sztuki.

72. W przypadku reklam czgsto wystepuja znaczne wzrosty liczny kliknigé i wyswietlen w
pewnych porach roku.

a) rzadkich artykutow

b) produktéw $wiatecznych

c) alkoholu 1 innych uzywek

d) produktow dla waskiej grupy klientow

73. Jak mozna sprawdzi¢, jakie inne firmy korzystaja z danego stowa kluczowego w swoich
reklamach?

a) Nalezy skontaktowac sig ze specjalista AdWords i poprosi¢ o liste klientow uzywajacych danego
stowa kluczowego

b) Nalezy przeprowadzi¢ wyszukiwanie danego stowa kluczowego w Google i przejrzec
wyswietlane reklamy.

c) Identyfikacja pozostatych firm uzywajacych okreslonego stowa kluczowego jest niemozliwa.

d) Nalezy przejs¢ do Narzedzia propozycji stow kluczowych na karcie Zarzadzanie kampania,
wprowadzi¢ stowo kluczowe i1 zobaczy¢, jakie firmy zostana wyswietlone.
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74. Reklamy wideo to reklamy typu ,,kliknij, aby odtworzy¢”. W zwiazku z tym uzytkownikom
wyswietlamy najpierw:

a) Powtarzajacy si¢ klip wideo

b) Okienko z duzym przyciskiem odtwarzania

c¢) Reklame tekstowa

d) Nieruchomy obraz

75. Jak mozna zobaczy¢ reklamy kierowane na kraj nie bedacy lokalizacja reklamodawcy?
a) Wyszukujac stowa kluczowe przy uzyciu domyslnego interfejsu.

b) Zmieniajac ustawienia j¢zyka na koncie AdWords.

c) Wyszukujac stowa kluczowe w domenie Google kraju docelowego

d) Nie mozna sprawdzi¢ reklam kierowanych na kraj inny niz ten, w ktérym si¢ przebywa

76. Liczbe odwiedzin mozna zwigkszy¢

a) usuwajac nietrafne stowa kluczowe

b) rozszerzajac liste stoéw kluczowych

¢) zmieniajac opcje dopasowania stow kluczowych z dopasowania do wyrazenia na dopasowanie
Sciste

d) stosujac kierowanie na regiony i miejscowosci zamiast kierowania na kraj

77. W wigkszo$ci przypadkoéw hasta  beda dziataé lepiej jako $cisle dopasowane stowa
kluczowe.

a) bardziej ogdlne

b) wykluczajace

c) mniej trafne

d) wielowyrazowe

78. Na niski zwrot z inwestycji w Google AdWords najczgéciej wptywaja .
a) reklamy graficzne

b) nieprawidtowe kliknigcia zwigkszajace koszty

c) kliknigcia, ktore powoduja odwiedzenie strony, ale nie sprzedaz

d) ogodlne stowa kluczowe, ktore nie kieruja reklamy skutecznie

79. Sprawdzajac nieprawidlowe kliknigcia reklam AdWords, Google korzysta z pomocy .
a) miejscowych organow prawa

b) prywatnych detektywow

c) zespotu specjalistow

d) tylko zautomatyzowanych systemow

80. Kiedy w reklamie online nastepuje konwersja?

a) kiedy dzienny budzet kampanii zostaje wykorzystany

b) kiedy reklama uzyska ponad 20% wigcej kliknig¢, niz przewiduje dzienny budzet reklamodawcy
¢) kiedy reklamodawca otrzyma powiadomienie, ze reklama lub stowo kluczowe nie sa zgodne z
jedna z zasad Google

d) kiedy kliknigcie reklamy powoduje bezposrednio pozadane zachowanie uzytkownika, takie jak
zakup, rejestracja, wyswietlenia strony czy pozostawienie namiarow.
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81. Ktore ustawienie na koncie umozliwia kontrolowanie kosztu reklam?
a) Zwrot z wydatkow na reklame

b) Koszt konwersji

c) Zwrot z inwestycji

d) Maksymalna stawka kosztu kliknigcia (CPC)

82. Reklamodawca sprzedaje w internecie bombonierki. Sredni koszt klikniecia (CPC) stowa
kluczowe ,,bombonierki” w dopasowaniu przyblizonym jest wyzszy niz §redni przychod z
konwersji tego stowa kluczowego. Ktéra z ponizszych czynno$ci nalezy wykona¢ w pierwszej
kolejnosci?

a) Zwigkszy¢ CPC, aby przyciagna¢ do witryny wigcej uzytkownikow.

b) Doda¢ nowe stowa kluczowe do grupy reklam, aby uzyska¢ wigcej odwiedzin strony.

¢) Zmniejszy¢ maksymalny CPC stowa kluczowego, aby uzyska¢ akceptowalny $redni przychod z
konwers;ji.

d) Zwigkszy¢ wskaznik przychoddéw z konwers;ji stowa kluczowego, aby uzyska¢ akceptowalny
przedzial maksymalnego CPC.

83. Jakie korzysci daje stosowanie stow kluczowych z dopasowaniem $Scistym?

a) Wykluczajace stowa kluczowe nie sa potrzebne

b) Ruch jest wigkszy niz przy dopasowaniu przyblizonym

c¢) Konieczne jest uwzglednienie kazdej trafnej odmiany

d) Koszt kliknigcia (CPC) w przypadku hasel w dopasowaniu §cistym jest zawsze nizszy.

84. Ktore stwierdzenie o reklamach graficznych jest prawdziwe?
a) Moga zawiera¢ ceny

b) Moga by¢ odwrdcone o 180 stopni

c) Moga zawiera¢ rozwijane menu

d) Sa wyswietlane w witrynie Google.

85. Ktore stwierdzenie dotyczace budzetu dziennego jest prawdziwe?

a) Istnieje wymagany minimalny dzienny budzet

b) Oprocz maksymalnego kosztu kliknigcia (CPC) jest to gldéwny sposdb kontrolowania tacznych
wydatkéw w programie AdWords

¢) Po wyczerpaniu budzetu na dany dzien wyswietlanie reklam zostaje natychmiast zatrzymane
d) Reklamodawca musi codziennie ptaci¢ Google réwnowarto$¢ dziennego budzetu, nawet jezeli
kliknigcia spowoduja naliczenie nizszej oplaty.

86. Jak mozna ponownie uaktywni¢ usunigta grupe reklam?

a) Skasowac datg zakonczenia grupy reklam

b) Zaznaczy¢ usunigta kampanig¢ oraz klikna¢ przycisk Wznow nad tabela Szczegoty kampanii
c¢) Klikna¢ link Przywrd¢ usunigta grupg reklam na stronie Szczegoty grupy reklam

d) Klikna¢ przycisk Wznow na stronie Szczegoty kampanii

87. Narzedzie prognozy odwiedzin na stéw kluczowych zaproponuje maksymalny koszt kliknigcia
(CPC) dla stow kluczowych, dzigki ktoremu reklamy beda wyswietlane .

a) na wielu pozycjach

b) tylko na pierwszej pozycji

c) tylko na pierwszej i ostatniej pozycji

d) na najbardziej optacalnej pozycji
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88. An advertiser is optimizing the following ad group. It has a clickthrough rate (CTR) of 8.4
percent. Which keyword or group of keywords should be placed in their own ad group utilizing this
ad text?

Ad Text:

Nike Running Shoes

Buy 2 pair of shoes & get 1 free
Satisfaction is guaranteed
www.buynike.com

Keywords:
nike, shoes, nike running shoes, basketball shoes, nike shoes, running shoes

a) nike

b) buty

c) buty do biegania nike, buty nike

d) buty do biegania, buty do koszykowki

e) buty do koszykowki, buty do biegania nike

89. Zauwazasz, ze od trzech dni zadne ze stow kluczowych w Kampanii nr 2 nie generuje
jakichkolwiek wyswietlen. Stowa kluczowe maja stan Aktywne. Z jakiego powodu reklama nie moze
uzyskiwaé wyswietlen?

a) stowa kluczowe sa zbyt ogolne

b) stowa kluczowe sa dopasowane w przyblizeniu

c) stowa kluczowe maja maksymalny CPC wyzszy niz dzienny budzet kampanii

d) stowa kluczowe maja maksymalny koszt kliknigcia (CPC) nizszy niz dzienny budzet kampanii.

90. Reklamy na telefon komorkowy maja wiersze tekstu reklamy zawierajace maksimum
znakow w kazdej linijce.

a) 3/25do 35

b) 2/18 do 25

c)2/12do 25

d)2/12do 18

91. Po zastosowaniu $ledzenia konwersji okazuje sig, ze liczba konwersji jest mniejsza od oczekiwane;j.
Jakie sa mozliwe przyczyny tej rozbieznosci? (Wybierz trzy opcje).

a) Kod nie zostat prawidtowo wstawiony

b) W Google AdWords raporty dotyczace konwersji sa sporzadzane raz na miesiac.

¢) Kliknigcia, ktérych nie mozna $ledzi¢, nie sa uwzgledniane w danych dotyczacych konwersji.

d) Funkcja §ledzenia konwersji w programie Google AdWords raportuje tylko konwersje zachodzace w
ciagu 30 dni od kliknigcia reklamy.

92.Zwykleim _ jest stowo kluczowe, tym  jest jego wspolczynnik konwersji
a) bardziej konkretne / nizszy

b) bardziej ogolne / wyzszy

c) bardziej konkretne / wyzszy

d) Informacje sa niewystarczajace, aby odpowiedzie¢ na to pytanie
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93. Przed utworzeniem reklamy wideo nalezy sprawdzi¢, czy jest wtaczone kierowanie kontekstowe.
a) PRAWDA

b) FALSZ

94. Ktéra z ponizszej wymienionych cech NIE jest cecha skutecznej strony docelowej?

a) Latwa nawigacja

b) Wyswietlanie okreslonych produktéw opisywanych przez stowa kluczowe.

¢) Identyczny docelowy 1 wyswietlany adres URL.

d) Umozliwienie uzytkownikom wykonania czynno$ci opisanej w tekscie reklamy.

95. Google monitoruje __ reklam AdWords.
a) wszystkie kliknigcia

b) wszelkie podejrzane kliknigcia

c) okoto 75% kliknig¢

d) losowa probke kliknigé

96. Ktore stowo kluczowe jest zbyt ogoélne w przypadku grupy reklam dotyczacych prezentow
urodzinowych?

a) urodziny

b) prezenty urodzinowe

c) podarunek urodzinowy

d) propozycje prezentdw urodzinowych

97. Do czego stuzy narzedzie Zmien opcje dopasowania stoéw kluczowych?

a) Do zmiany CPC stow kluczowych

b) Do podpowiadania typow dopasowania stow kluczowych

¢) Do zmiany wszystkich stéw kluczowych z okreslonym typem na inny typ dopasowania
d) Do szacowania liczby kliknig¢ po kazdej zmianie opcji dopasowania stow kluczowych.

98. Jakie czynnos$ci mozna wykona¢ na karcie Edytuj ustawienia kampanii?
a) Doda¢ nowe lokalizacje kierowania geograficznego

b) Utworzy¢ dodatkowe teksty reklam

c¢) Edytowac ustawienia maksymalnego kosztu kliknigcia (CPC)

d) Wyswietla¢ statystyki stow kluczowych z ostatnich trzech dni.

99. Do czego mozna uzywac raportow w Centrum raportow?

a) Do regionalnego kierowania reklam

b) Do tworzenia kampanii i grup reklam

¢) Do porownywania skutecznosci reklam ze sprzedaza

d) Do zmiany maksymalnego kosztu kliknigcia (CPC) i dziennego budzetu.

100. W ktorej czgsci tekstu reklamy nalezy umiesci¢ stowa kluczowe, aby z najwigkszym
prawdopodobienstwem zwigkszy¢ wspotczynnik klikalnosci (CTR) reklamy?

a) W tytule reklamy

b) W wyswietlanym adresie URL

¢) W drugim wierszu tekstu reklamy

d) W trzecim wierszu tekstu reklamy
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101. Specjalisci w dziedzinie marketingu online, ktorzy chca zautomatyzowac zarzadzanie kampaniami

swoich klientow, moga wykorzystac¢

a) $ledzenie konwersji na wielu kanatach
b) kierowanie na miejsca docelowe

c) konto Moje Centrum Klienta

d) interfejs APl programu AdWords

102. Wynik Jako$ci znaczy to samo co wspotczynnik klikalnosci (CTR).
a) Prawda
b) Falsz

103. Ktorej opcji dopasowania stowa kluczowego nalezy uzy¢, aby odfiltrowa¢ zapytania, w przypadku

ktorych reklamy nie powinny si¢ wyswietlac¢?
a) dopasowanie S$ciste

b) dopasowanie przyblizone

c¢) dopasowanie do wyrazenia

d) wykluczajace stowa kluczowe

104. Dla ktérych z nastgpujacych typow firm Moje Centrum Klienta (MCK)) NIE bgdzie przydatne?
a) Agencji reklamowych.

b) Specjalistow ds. marketingu w wyszukiwarkach.

) Matych firm, ktore nie zarzadzaja wieloma kontami.

d) Oséb zarzadzajacych duzymi kampaniami AdWords, ktorymi nie mozna tatwo zarzadza¢ z jednego
konta.

105. Ustawiane w kampanii kierowanie na okreslone kraje 1 jezyki ma zastosowanie do .
a) wszystkich kampanii na koncie

b) wszystkich grup reklam w kampanii

c) okreslonych tekstow reklam w grupie reklam

d) wybranych grup reklam w danej kampanii

106. Gdzie program AdWords umozliwia uzywanie opcji kierowania na regiony i miasta?
a) Tylko w USA

b) W wielu krajach na catym $wiecie

c) Tylko w USA i wybranych krajach europejskich

d) We wszystkich krajach, ktorych jezyki obstuguje interfejs AdWords.

107. Gdzie mozna ustawi¢ preferencje dotyczace jezyka interfejsu konta AdWords, aby korzysta¢ z
konta w innym jezyku?

a) Klikajac link Preferencje na stronie gldéwnej Google

b) Klikajac pozycje¢ Ustawienia konta na karcie Moje konto

c) Wybierajac kierowanie na jezyk i1 lokalizacj¢ w procesie rejestracji w programie AdWords.

d) Preferencje sa wykrywane automatycznie na podstawie adresu IP i ustawien przegladarki
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108. Reklamodawca sprzedaje rezerwacje hotelowe tylko w Augustowie. Ktorych stow kluczowych w
dopasowaniu przyblizonym powinien uzy¢ w kampanii kierowanej na caty kraj?

a) hotel

b) hotel Mazury

¢) hotel Gdansk

d) pokdj hotelowy w Augustowie

109. Placisz za konto karta kredytowa, ktora zostata odrzucona. Jak mozna rozwiazac¢ ten problem i
ponownie uaktywni¢ reklamy? (Wybierz trzy opcje).

a) Wprowadzi¢ ponownie informacje o karcie kredytowej lub klikna¢ opcje Ponow probe uzycia karty
w sekcji Preferencje ptatnosci.

b) Sprawdzi¢ w banku, czy nie zostat przekroczony limit kredytu albo nie zostato cofnigte
upowaznienie do obciazania konta.

¢) Powiadomi¢ specjaliste¢ AdWords telefonicznie lub e-mailem, ze karta kredytowa dziata i mozna ja
obciazaé optatami.

d) Sprawdzi¢, czy zostaly wprowadzone prawidlowe informacje o karcie kredytowej w sekcji
Preferencje ptatnosci na koncie.

110. Grupowanie w jednej grupie reklam stow kluczowych majacych wspdlny temat najbardziej
pomaga zwigkszy¢ skutecznos¢, gdy reklamy sa wyswietlane

a) na stronach w domenie

b) w Google

c¢) na stronach wynikéw wyszukiwania

d) na stronach w sieci partnerskiej
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